EL JUEGO DETRAS DEL

Preparate para el momento clave del afo en alignentosy bebldas

La proxima temporada del fUutboly@sesta eﬁjuego

e =,
Gop @
L Selecciones k-

0—0

|
. oao . .
Partidos Dias activos

Esto significa mas ocasiones de
consumo, mayor recurrencia y

una operacion que debera jugar
con estrategia.

P

La oportunidad no se juega en

un solo dia: el consumo se
distribuye jornada tras
jornada.

EL CONSUMO NO SE -
IMPROVISA,

Snacks, refrescos y formatos para

F | . .
‘=i-’..“¢‘::; compartir ganaron terreno, impulsados /\
e por reuniones y consumo desde casa. U

) Los partidos importantes disparan
.!.f;[.;'-?,_ el consumo mas alla del estadio,
s activando compras en retail, tiendas

de conveniencia y foodservice.® D

TIROS A GOL PARA
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Formatos shareables
Yy promociones previas
a partidos.

BEBIDAS

Multipacks y una buena
exhibicion pueden aumentar
frecuencia de compra.

impulsar la demanda de
alitas, boneless y embutidos

de las de compra
son impulsivas, guiadas por
disponibilidad y facilidad de acceso.?

fue el incremento en la

alrededor de los estadios durante
la primera semana de la edicion
pasada del torneo.®

CARNICOS FOODSERVICE
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Menus temporales

Yy promociones
durante partidos.

Los partidos pueden

bite size para reuniones.
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LOS PARTIDOS PUEDEN IMPUSLAR

sl Estadio Segun Visa, el del gasto total
in-stadium fue en alimentos y bebidas.”
@ Imbulso Incremento del registrado por NIQ en el ticket
P promedio de "tienditas" durante horas de partido.®
‘E . Incidencia del de compra de productos de
Retail consumo (snacks/bebidas) en supermercados. ®

de los consumidores que reportan comprar
F&B especificamente para ver los partidos en casa.”

8& Reuniones

La préxima gran temporada del
fatbol no solo
también deja aprendizajes
para

Flavor
solutions
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